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12 CAMPANA -

1. Se prepara el sector para ofrecer nuevos cortes que faciliten una cocina moderna y
asi poder llegar también a la gente joven

2. El cordero aumenta su presencia mediatica (notoriedad) todo lo posible, algo que se
aprovechara para posicionarlo con los atributos que lo hagan lo mas competitivo posible
frente al resto de carnes, independientemente de cuando, cdmo y quién lo consuma.

3. Se consigue que sea imprescindible en las fiestas, pero sin que esto frene su
consumo " moderno” entre semana y en el fin de semana.

22 CAMPANA ]

1. Se maximiza la presencia de los nuevos cortes y presentamos en los puntos de
venta.

2. Se populariza las nuevas formas de cocinar el cordero, més rapidas, faciles,
saludables y econdmicas.

3. Continuar con el I+ D para nuevos cortes del cordero con el fin de satisfacer todos
los segmentos de mercado y necesidades.

Conseguimos:

3= Que el sector se
prepare.

b= Queel
consumidor
empiece a oir
mensajes
motivantes de la
carne de cordero.

Conseguimos:
Que se sume al
consumo
tradicional del
producto los
NUevos usos y
formatos de cocina
para que se
conozca
masivamente y se
empiece a
consumir.
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RESULTADOS PRIMER ANO DE
CAMPANA
Y RETOS 2016

Tomas M. Rodriguez
Gerente de INTEROVIC




CAMPANA DE PROMOCION



Anuncio
6
: 17 M. amas de casa :

81% total

Web consumidor

canalcordero.com

CAMPANA

Jornadas formativas a

carniceros y escuelas
de hosteleria

50 jornadas / 2,500

: profesionales formados :

Web profesional

canalcordero.com/profesional

3 Visitas a
carnicerias

5.500 Carnicerias
visitadas en toda



http://www.canalcordero.com/profesional

CAMPANA DE PROMOCION
1. WEB CONSUMIDOR



] Clalo R

- Promocones - Mecetws - Videorscetas « Newsletter © Biog

20.833

VISITAS

/e a disfrutar de la carne * Promociones * Recetas * Videorecetas * Newsletter - Blog

e nengs
HOCEN femi

9 eres profeacnsl eczede s
fos comten bz etra de esa
Vuehe a disfrater de b tarne - Promocoaes - Recetas - Videoretetas - Newsletter - Blog campats

Viseive 3 @xfretar de la carme - Promeciomes - Racesan

Disfruta de 34 recetas
de carne de cordero y lechal
{Finalizada la promocion! A 0 canrscaria or
Ya tenemos los ganadores del sorteo

Pincha equi gara poder verkos.

5. Tournods 3 1 cerveda negs

& Fricandd de fieoes de cordern

3.1 e e cortace sempanados relienos de bach sl
3. Fihatu du pwirna di cordues con ajc tiernea

3, Chumasco de cordere con Salsa barbacea

20, Chiuerasco 8 Corders 3530 Con utatas ¥ romeo
11 Churranco @ ooedero 3530 con Nerbas

12. Charraeen incada cnn tojs, mint y ngiber

13, Coturna gurnasion con vine y chocolate

14, Colares 06 Corders (on PILIE 3 4o pobre

18. Fikese 00 carr 0N dobiado con simentdn y ercatada do




[ £0 cur o Corsers y Lecnal Tomas Inicie  Duscar amiges ==,

d{% de

Minikebabs de cordaro | Cocinar Para 2
w3 Saria e la ca Dalizicen smzats 2ara hacer 20 acma plcada Se caesers

https://www.facebook.com/ @CarneCordero
carnedecorderoylechal @Maestro_Cordero

ﬂ@@ﬁ acceso a

profesionales

si eres profesional accede a
los contenidos extra de esta

Videorecetas - Newsletter - Blog campafia

www.canalcordero.com




Un cuadro resumen

Comparativa con
con los n°de laweb
al consumidor y las

creci | Publi ‘
Ne de mien | cacio | Interacci
seguidores | to nes on
Fans en
j 7.788
r; . Carne de Corderoy Lec... 78K FEE  L14% 6 17—
2 :@ Ternasco de Aragon 1.G.P. 76K IS .02% 21 W - 17.622
3 @ Pastores Grupo Cooper... 5% @ 0% 5 2 |0
Twitter
4 Qm Interporc 14K B a03% 62 133 8
Tweets
5 B IGP Cordero Manchego 21 a09% 10 2 | 1.213
Visitas web




CAMPANA DE PROMOCION
2. WEB PROFESIONAL



“Vuecive a disfrutar de la came” £ el greo de guera con el que hemos quendo poner de nuevo en boca de todos a la carne o

esta campafie y sacerle mayor rentabiided a la canel de cordero, soio necesitas descararte el meterial de campana y colo

Home Joradas - Cortes

CAMPANA

VIDEO RESUMEN DE CAMPARIA

Video pregentacion pi

rograma EU dé promoc

www.canalcordero.com/profesional

Si quieres mantenerte informado
sobre los nuevos cortes y sus usos,
puedes asistir a las jornadas de formacion
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¢Alguna duda? Escribenos y te ayudaremos.
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Jornadas

Home

28
VALENCIA

Centro superior de hosteleria
del Mediterraneo

105

Escuela de cocina Fernando
Quifiones

Campaia Cortes

03
ZARAGOZA

Escuela Hosteleria TOPI

11

Escuela Superior de
Hosteleria de Sevilla

Maestro del cordero

Contacto

04

D

Centro Superior de Hosteleria
del Mediterraneo

16
GRANADA

Cancelada



https://www.youtube.com/playlist?list=PLvhRPdr-1xYAyyrpzivwCq5vgqNbo5OrJ

CAMPANA DE PROMOCION
3. VISITAS A CARNICERIAS



: 1 Formacién a 50 corresponsales de la
: campafa

.

: 5.500 carnicerias visitadas en toda Esparia

.

3.000 contactadas a través del sector

300 Grandes superficies

- e
PALETILLA O COROERD ASADA
CON VERSURAS

VIDEOS TUTORIALES

RECETARIO

DT LA CARNE DE COROERD Y LECHAL



03-tournedo_v05_etalonada_h264.mp4
03-tournedo_v05_etalonada_h264.mp4




CAMPANA DE PROMOCION
4. JORNADAS FORMATIVAS



JORNADAS Y TALLERES

Acciones dirigidas al canal

Soutiombre Ocdire  Nosiembre

21 BARCELOMA

22 TARRAGOMNA

23 GIRONA

28 PALENCIA

29 BURGOS

30 LA RIOJA

25 FARAGOAA

5 NAVARRA 3 ZARAGOZA
8 HUESCA 9 HUELYA
7 LLEIDA 10 CADIZ
18 TERLEL 11 SEVILLA
14 CASTELLON 16 MALAGA
19 CIUDAD REAL 17 GRANADA
20 ALBACETE 18 JAEN

21 CUENCA 23 CACERES
28 MURCIA 24 BADAJOZ
27 ALICANTE 25 CORDOBA
28 VALENCIA

Felbwere

1 CaLATAYLD
B HUESCA
9 MADRID{ALCANED)

9 GRANADA







X Quincena del Pincho de Cantabria, del 8 al 24 de junio

| Ch i '
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: ,.' ‘e queso de cabra,
e 1 =
-

Prevision 100 kg para los 10 dias de
feria pensando vender unas 70
raciones diarias. El primer dia se

vendieron mas de 500 raciones!!!




VIl Edicién de las Jornadas Gastrondmicas
"Coria, Sabor Micoldgico®, del 23 al 29 de Noviembre

El “Churrasquito de cordero con ali
oli de setas”., fue la tapa mas vendida
en estas Jornadas Gastrondmicas en
las que participaron prestigiosos
cocinero de la Seleccidn Espafola,




CAMPANA DE PROMOCION
5. GABINETE DE PRENSA



PRENSA

Notas de prensa remitidas

Impactos en prensa online

Impactos en prensa escrita
Impactos en television

Impactos en radio

NOTA: Las apariciones en television y radio, que han sido considerables, no estdn evaluadas al no estar contratadas en la empresa que realiza el clipping

Valor econdmico prensa escrita
Valor econdmico prensa escrita

Retorno de la inversion de
prensa escrita y online

(por cada € invertido, se ha
recibida una contraprestacion
del 1578%)
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CAMPANA DE PROMOCION
6. ANUNCIO EN TV



23 abril a 29 mayo 2015 (jueves mediodia a viernes noche)
Peninsula, Baleares y Canarias

Amas de Casa, dentro de este perfil mas intensidad sobre
individuos de 24-55 afnos

— A3 Cobertura (Antena 3 + nova), A3 Afinidad (Sexta + neox)
— Grupo Tele 5 (Tele 5 y FDF) y Grupo Cuatro (Cuatro, Divinity y Energy)
— Television de Canarias

ormaSpot 20" v 30



MPACTOS SPOT

« EI 36% de la presion se ha emitido en franja de PRIME TIME para el target Ama de

Casa

 Un 17% de la presion se ha emitido en posiciones “premium”

MANANA
PRIME TIME

Com
Cow
SOBREMESA 4.
Com

TARDE

PRIME TIME

DAY TIME 4.

20

30

40

50




MPACTOS SPOT

AMAS DE CASA

Target de Camparia

PYEB
Ama de Casa

PERSONAS 24-55 ANOS

Target de Campaiia

PYB
Ind. 24-55

Mix Cadenas

Tele 5+FDF, A3 Cob, A3
Afinidad, Grupo Cuatro

Mix Cadenas

Tele 5+FDF, A3 Cob, A3
Afinidad, Grupo Cuatro

GRF'S a formato 75 GRF'S a formato 407
COBERTURA (%) 81% COBERTURA (%) T5%
COBERTURA (abs.) 14.131.920 COBERTURA (abs.) 16.388.720
oTS 7.1 oTS 53
CONTACTOS 100602480 CONTACTOS 81.560 216
CUANTIFICACION 17.450.000 CUANTIFICACION 20.656.000

Fuente: Kantar media




ALGUNOS RESUYLTADOS
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MEDICION RESULTADOS ANO 1

Txema lrasuegi
Responsable Ikerfel



IKERFEL_Balance_resultados.pptx
IKERFEL_Balance_resultados.pptx
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ACCIONES PREVISTAS EN EL ANO 2 DE
CAMPANA

Irene Simon
Directora de cuentas de AGR Food Marketing




cobertura y afinidad con nuestro
target y presencia en programas de
TV de gastronomia

para sequir
construyendo una comunidad de
interés y poder comunicar los
valores de la campaiia

Se van a contar con

de més de 5K
followers cada uno para generar
contenido propios de la campafa y
dar notoriedad y cobertura del
mensaje al consumidor

Una para
promover la participacidn de los
consumidores durante un afio

1 - CANAL (Periodo: desde la 22 semana de Mayo hasta Febrero 2017)

® Vamos a visitar 3500 carnicerias, entregando 150 recetarios y siendo la
via para informar a los presentes de la celebracion de jornadas

@ Sevan a celebrar 30 jornadas de Formacidn, pero esta vez,
teniendo como principal pablico objetiva la Gran Distribucidn,
al que irdn dirigidas 22 jornadas

Vamos a difundir estas
acciones a los medios de
comunicacion a través de:

Continuar posicionando a la carne de cordero como un producto “natural y de
disfrute , del dia a dia y facil de cocinar”

2- SECTOR erioo:ana

Para ello:
Vamos a sequir formando e informando a toda la
cadena de valor sobre los nuevos cortes y

presentaciones de la carne de cordero

® (abinete de prensa, con el objetivo de dar
una mayor cobertura en los medios de
comunicacidn sobre las distintas acciones
de la campaiia

® Revistas sectoriales que van a ayudar a
mantener informado a todo el sector sobre
este 2° afio de campafia

Una vez preparado el sector, ya es momento de centrarnos en el consumidor
final. Con el objetivo de consequir desestacionalizar el consumo de carne de
cordero, para ello vamos a hacer:




PREVISION DE RESULTADOS

= Aumentaremos el nimera de GRP " S en el entorno de
» Vamos a emitir el spot en television

o Se refuerza la

= Vamos a llegar, en cuanto a la television no

convencional a

o Vamos a llegar, en cuanto a televisidn convencional a
(nuestro piblico objetivo)

- Vamos a llegar a con la accion de
las 12 recetas gastrondmicas
= Con la accion de los bloggers gastrondmicos,

de consumidores a partir de la dinamizacidn social

media y la participacion en la promocidn con el
objetivo de

» Se prevé alcanzar,

ACCIONES CONCRETAS:

VISITAS A CARNICERIAS:

= Vamos a alcanzar 9.000 puntos de venta por toda
Espaia

= Vamos a llegar a los 1.350.000 consumidores /
responsables de compra del hogar, a través del
material promocional

JORNADAS DE FORMACION:

o Vamos a realizar 30 jornadas de Formacidn
alcanzando:

» 30 personas por jornada minorista entre carniceros
y estudiantes de Hosteleria y responsables del sector,
es decir, 240 personas contactadas

= En las jornadas de la Gran Distribucidn (este afio

22 jornadas) se estima una presencia entre 15-50
personas por Jornada, es decir, una media entre

350 a 1.000 carniceros




CAMPANAS DE PROMOCION DEL
CONSUMO DE CARNE DE CORDERO EN
OTROS PAISES

Maurice Huet y Marianne Orlianges
INTERBEV
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NUEVO REGLAMENTO DE PROMOCION
AGROALIMENTARIA

Esperanza Orellana
MAGRAMA




SITUACION DEL MERCADO
DE LA CARNE DE OVINO

Maria Cristina
MAGRAMA
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MESA REDONDA DE MODELO D
PRODUCCION
DE LA CARNE DE OVINO

Josefa Lueso, MAGRAMA
Vicente Carrion, Produccion
Fernando Cervera, Industria

Felipe Medina, Distribucidn

Jose Moya, Minoristas

—

Moderador: Francisco Marcén, Presidente de INTEROVIC




GRACIAS

WWW.INTEROVIC.ES



