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CAMPAÑA DE PROMOCIÓN



Gabinete 

de prensa

Web profesional

canalcordero.com/profesional

Visitas a 

carnicerías

5.500 Carnicerías 

visitadas en toda 

España 

17 M. amas de casa

81% total

Anuncio 

en TV

Web consumidor

canalcordero.com

5

6

1

3

2

CAMPAÑA 
DE 

PROMOCI
ÓN

50 jornadas / 2,500 

profesionales formados

Jornadas formativas a 

carniceros y escuelas 

de hostelería
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http://www.canalcordero.com/profesional


CAMPAÑA DE PROMOCIÓN
1. WEB CONSUMIDOR



www.canalcordero.com

34 recetas
8 video recetas

Sección que ganará 
más protagonismo en 
2016

100 kits de cocina en 
abril, promoción 
web-Facebook
20 kit experenciales, 
a través facebook

20.833

VISITAS 

A 

LA WEB



www.canalcordero.comhttps://www.facebook.com/
carnedecorderoylechal

@CarneCordero
@Maestro_Cordero

FACEBOOK TWITTER CANAL



Fans en 
Facebook 7.788

Visualizaciones 
Youtube 17.622

Seguidores 
Twitter 919

Tweets 
publicados 1.213

Visitas web 
acumuladas 20.833

Un cuadro resumen 

con los nº de la web 

al consumidor y las 

RRSS de INTEROVIC

Comparativa con 

otras 

organizaciones

Nº de 
seguidores 

Publi
cacio
nes

Interacci
ón

% 
creci
mien
to

La repercusión online más creciente 

del sector



CAMPAÑA DE PROMOCIÓN
2. WEB PROFESIONAL



www.canalcordero.com/profesional

https://www.youtube.com/playlist?list=PLv
hRPdr-1xYAyyrpzivwCq5vgqNbo5OrJ

WEB:

https://www.youtube.com/playlist?list=PLvhRPdr-1xYAyyrpzivwCq5vgqNbo5OrJ


CAMPAÑA DE PROMOCIÓN
3. VISITAS A CARNICERÍAS



ACCIÓN al CANAL

1 Formación a 50 corresponsales de la 

campaña

5.500 carnicerías visitadas en toda España

3.000 contactadas a través del sector

300 Grandes superficies

03-tournedo_v05_etalonada_h264.mp4
03-tournedo_v05_etalonada_h264.mp4


ACCIÓN al CANAL



CAMPAÑA DE PROMOCIÓN
4. JORNADAS FORMATIVAS



JORNADAS Y TALLERES 

FORMATIVOS

Acciones dirigidas al canal



JORNADAS Y TALLERES 

FORMATIVOS



X Quincena del Pincho de Cantabria, del 8 al 24 de junio

Previsión 100 kg para los 10 días de 
feria pensando vender unas 70 

raciones diarias. El primer día se 
vendieron más de 500 raciones!!!



VIII Edición de las Jornadas Gastronómicas

"Coria, Sabor Micológico“, del 23 al 29 de Noviembre

El “Churrasquito de cordero con ali
oli de setas”., fue la tapa más vendida 
en estas Jornadas Gastronómicas en 
las que participaron prestigiosos 
cocinero de la Selección Española,



CAMPAÑA DE PROMOCIÓN
5. GABINETE DE PRENSA



NOTA: Las apariciones en televisión y radio, que han sido considerables, no están evaluadas al no estar contratadas en la empresa que realiza el clipping

GABINETE 

PRENSA



CAMPAÑA DE PROMOCIÓN
6. ANUNCIO EN TV



• Periodo de Campaña: 23 abril a 29 mayo 2015 (jueves mediodía a viernes noche) 

• Ámbito: Península, Baleares y Canarias

• Publico objetivo: Amas de Casa, dentro de este perfil más intensidad sobre 

individuos de  24-55 años

• La Campaña se emitió en las cuatro cadenas generalistas de mayor cobertura y 

audiencia, y en sus canales digitales: 

– A3 Cobertura (Antena 3 + nova), A3 Afinidad (Sexta + neox)

– Grupo Tele 5 (Tele 5 y FDF) y Grupo Cuatro (Cuatro, Divinity y Energy)

– Televisión de Canarias

•  Formatos Campaña Convencional: Spot 20” y 30” 



• El 36% de la presión se ha emitido en franja de PRIME TIME para el target Ama de 

Casa

• Un 17% de la presión se ha emitido en posiciones “premium”  

IMPACTOS SPOT



Fuente: Kantar media

AMAS DE CASA PERSONAS 24-55 AÑOS

IMPACTOS SPOT



ALGUNOS RESULTADOS

Un 77% de 

los hogares 

menciona 

haber 

comido 

cordero 

durante el 

último año -

18% 

superior a 

los datos 

obtenidos 

en 2013-. 

Un tercio de 

los 

carniceros, 

ha 

comenzado 

a realizar 

los nuevos 

cortes

–sobre todo 

los jóvenes-.

Notoried

ad 

espontá

nea de la 

campaña

: 46% en 

el 

consumi

dor

El 72% 

valora 

positivam

ente el 

eslogan 

de la 

campaña

Los 

profesional

es valoran 

muy 

positivamen

te el apoyo 

y la 

Formación. 

La 

hamburgu

esa y el 

churrasco

son los 

cortes más 

populares 

por los 

profesional

es. 



MEDICIÓN RESULTADOS AÑO 1

Txema Irasuegi

Responsable Ikerfel

IKERFEL_Balance_resultados.pptx
IKERFEL_Balance_resultados.pptx
IKERFEL_Balance_resultados.pptx
IKERFEL_Balance_resultados.pptx


ACCIONES PREVISTAS EN EL AÑO 2 DE 

CAMPAÑA

Irene Simón

Directora de cuentas de AGR Food Marketing







CAMPAÑAS DE PROMOCIÓN DEL 

CONSUMO DE CARNE DE CORDERO EN 

OTROS PAÍSES 

Maurice Huet y Marianne Orlianges

INTERBEV

16 02 18_agneausibon INTEROVIC Madrid.ppt
16 02 18_agneausibon INTEROVIC Madrid.ppt
16 02 18_agneausibon INTEROVIC Madrid.ppt
16 02 18_agneausibon INTEROVIC Madrid.ppt


NUEVO REGLAMENTO DE PROMOCIÓN 

AGROALIMENTARIA

Esperanza Orellana

MAGRAMA 



SITUACIÓN DEL MERCADO 

DE LA CARNE DE OVINO 

María Cristina 

MAGRAMA 



MESA REDONDA DE MODELO DE 

PRODUCCIÓN 

DE LA CARNE DE OVINO

Josefa Lueso, MAGRAMA 

Vicente Carrión, Producción

Fernando Cervera, Industria

Felipe Medina, Distribución 

José Moya, Minoristas 

Moderador: Francisco Marcén, Presidente de INTEROVIC 



INTEROVIC
www.interovic.es 
Tel. 607 690 497

E-mail interovic@interovic.es

SECRETARÍA TÉCNICA
Tel. 601 184 097

E-mail secretariatecnica@interovic.es

GRACIAS
WWW.INTEROVIC.ES


